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Om denna  handbokOm denna  handbokOm denna  handbokOm denna  handbok     
    
Handboken ”OFFENTLIGA AFFÄRER” vänder sig till  leverantörer och inköpare 

som vill ha tillgång  t ill översiktlig och aktuell information om offentlig upphandling 

i Sverige och Europa.  

 

Utgångspunkten för texten är att offentlig upphandling följer en praktisk och 

marknadsinriktad process.  

 

Med handboken följer en CD-skiva som innehåller information, dokument och 

verktyg avsedda att vara till hjälp i offentliga upphandlingar och anbudsgivning.  

 

Uppdateringar av handboken och CD-skivan görs regelbundet när marknaden 

utvecklas eller när lagar och regler ändras.  Den senaste utgåvan kan beställas 

från: 

 

Offentlig Kommers 

429 33 Kullavik 

Tel 031-93 37 97 

Email order@offentligkommers.se 
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Inledning 

 
 
 
 
EU har under de senaste åren skapat ett system med regelverk och lagar 

som bildar grund för en öppen och konkurrensutsatt offentlig upphandling i 

hela Europa. Tanken bakom detta är behovet att stimulera tillväxt och göra 

EU mer konkurrenskraftigt. Kritiska förändringar har skett i sättet att sprida 

information via internet med förbättrade databaser som Tender Electronic 

Daily (TED)  http://ted.europa.eu 

 

Öppenhet i  i upphandlingsprocessen genom att informationen finns allmänt 

tillgänglig är en prioriterad målsättning. Utvecklingen inom EU/EES har varit 

stor vad gäller inköpspraxis både inom privat och offentlig sektor. Man 

eftersträvar:  

 

• Enklare procedurer för annonsering av kontrakt och upphandlingar  

• Effektivare upphandlingsrutiner till lägre kostnad 

• Förbättrad lagstiftning både på nationell och EU-nivå 

• Öppenhet och informationskrav 

• De viktigaste punkterna för företagen är: 

• Likartade regler för offentlig upphandling i 30 länder 

• Möjlighet att utöka sin marknad till andra kommuner, regioner och även till 

andra länder 

• Tillgång till affärer i projekt som delfinansieras av EU-medel 

• Ökad öppenhet genom elektroniska databaser  

• Nya EG-direktiv som skall underlätta för de mindre företagen att få del av 

offentliga upphandlingar. 




